FISA DISCIPLINEI

CV2204

Packaging alternativ

1. Date despre program

	1.1 Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea Creştina Partium, Oradea

	1.2 Facultatea
	Litere si arte

	1.3 Departamentul
	Arte

	1.4 Domeniul de studii
	Arte plastice, decorative si design

	1.5 Ciclul de studii
	Masterat

	1.6 Programul de studii/Calificarea
	Comunicare vizuală


2. Date despre disciplina

	2.1 Denumirea disciplinei
	Packaging alternativ

	2.2 Titularul activităţii de curs
	Bartha Sándor

	2.3 Titularul activităţii de seminar
	Bartha Sándor

	2.4 Anul de studiu
	II

	2.5 Semestrul
	II

	2.6 Tipul de evaluare
	colocviu

	2.7 Regimul disciplinei
	DA


3. Timpul total estimat

	3.1 Număr de ore pe săptămână
	3
	din care3.2curs
	2
	3.3 seminar/laborator
	1

	3.4 Total ore din planul de învăţământ
	42
	din care3.5curs
	28
	3.6 seminar/laborator
	14

	Distribuţia fondului de timp
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	20

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platforme electronice de specialitate şi pe teren
	30

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	30

	Tutoriat
	1

	Examinări
	2

	Alte activităţi…
	

	3.7 Total ore studiu individual
	80

	3.8 Total ore pe semestru
	125

	3.9 Numărul de credite
	5


4. Precondiţii(acolo unde este cazul)
	4.1 de curriculum
	

	4.2 de competenţe
	


5. Condiţii (acolo unde este cazul)
	5.1 de desfăşurare a cursului
	

	5.2 de desfăşurare a seminarului/laboratorului
	


6. Competenţe specifice acumulate
	Competenţe

profesionale
	C1. Identificarea, definirea si analiza limbajului artistic, specific artelor

plastice, în particular al graficii.

C2. Utilizarea tehnicilor și a tehnologiilor specifice pentru transpunerea în

material a proiectului artistic în domeniul graficii: gravura, ilustratie, afis,

grafica publicitara, grafica de sevalet.

C3. Descrierea și realizarea proiectului artistic în domeniul graficii.

C4. Analiza, examinarea si raportarea la cultura domeniului.

C5. Elaborarea si experimentarea unor proiecte personale creative.

C6. Gestionarea informatiei si formarea abilitatilor de comunicarea artistico-

plastice.

	Competenţe

transversale
	CT1 Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila, de punctualitate si raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor, normelor si valorilor de etica profesionala.

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor într-o echipa lurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca eficienta în cadrul echipei.

CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a tehnicilor de învatare pentru propria dezvoltare


7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
	7.1 Obiectivul general al

disciplinei
	Aprofundarea cunostintelor despre grafica de ambalaj invatate in anul I, II si III. Conceperea elementelor grafice referitor la package design, folosirea posibilitatilor de permutatie si variatie in cadrul exercitiilor. Practizarea procesului de gandire pe baza de idei vizuale.

	7.2 Obiectivele specifice
	studentul va avea capacitatea:

- să descrie asemanarile si deosebirile dintre artele autonome si sele aplicate

- să definească și sa analizeze elementele limbajului plastic în contextul graficii de ambalaj

- să recunoască principiile de bază cu referire la construcţia literelor, a formelor si culorilor

- să-si formeze o atitudine critica asupra socitetii de consum 

- sa-si formeze aptitudinile de comunicare vizuala, sa-si insuseasca caracteristicile limbajului vizual


8. Conţinuturi
	
	8.1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	1.
	Arta autonoma si arta aplicata. Principalele asemanari si deosebiri. Interrelatia dintre grafica de sevalet si grafica aplicata (graphic design)
	Analiza. Demonstratia practica
	2

	2. 
	Marca de produs (branding) si designul de ambalaj
	Demonstartie, discutii
	2

	3.
	Interrelatia functional- estetic in designul de ambalaj
	Analiza. Demonstratia practica
	2

	4. 
	Factorul economic in procesul proiectarii ambalajelor. Marketing, pozitionare, sustenabilitate

  Protectia mediului si designul de ambalaj.


	Analiza. Demonstratia practica
	2

	5.
	Sistemul elementelor grafice. Identitatea de marca (brand), identitatea de produs, grafica de fundal  
	Analiza. Demonstratia practica

Discutii
	2

	6.
	Ambalajul ca obiect artistic. Procesul de machetare. Importanta cunoasterii materialelor in procesul de machetare. Procedeele tehnice referitor la machetarea ambalajelor.
	Analiza. Demonstratia practica

Discutii
	2

	7. 
	Miscarea Anti-Branding. Rolul mediei de socializare online in aparitia si dezvoltarea miscarii
	Analiza. Demonstratia practica
	2

	8.
	Rolul constiintei sociale in dezvaluirea atitudinii imorale a corporatiilor. Atitudinea de boicot din partea consumatorilor
	Analiza. Demonstratia practica
	2

	9.
	Comunitatile anti-brand - agenti ai consumatorilor si surse de informatie. Crearea platformelor intre consumatori.
	Analiza. Demonstratia practica
	2

	10.
	Responsabilitatea sociala a corporatiilor. Vizionarea filmului The Corporation (Mark Achbar, Jennifer Abbot, Joel Bakan). Discutii pe baza filmului
	Analiza. Demonstratia practica

Discutii
	2

	11.
	Ambalajele multifunctionale
	Demonstratia practica

Discutiii
	2

	12. 
	Interrelatia sferei private si publice in contextul ambalajelor alternative
	Demonstratia practica
	2

	13.
	Despre proiectul Recycle – Redesign – Repack
	Demonstratia practica

Discutii
	2

	14. 
	Arta interventionista. Interventii in arta ambalajului.

 Lucrarile critice ale lui Ben Frost


	Analiza. Demonstratia practica
	2


	
	8.2 Seminar
	Metode de predare
	Observaţii

	1.
	Interventii in ambalaje I

Executarea unor interventii in ambalaje deja existente, la libera alegere. Se pune accent pe tonul critic la adresa societatii de consum 


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	2.
	Interventii in ambalaje II

Executarea unor interventii in ambalaje deja existente, la libera alegere. Se pune accent pe tonul critic la adresa societatii de consum 


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	3.
	Ambalaj „anti-capitalist” I

Executarea unor ambalaje cu un continut grafic critic asupra atitudinii iresponsabile si imorale a corporatiilor contemporane.

De luat in considerare: dezastrele ecologice, reziduurile plastice, efectul de sera, poluarea samd.


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	4.
	Ambalaj „anti-capitalist” II
Executarea unor ambalaje cu un continut grafic critic asupra atitudinii iresponsabile si imorale a corporatiilor contemporane.

De luat in considerare: dezastrele ecologice, reziduurile plastice, efectul de sera, poluarea samd.


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	5.
	Ambalaj „anti-capitalist” III
Executarea unor ambalaje cu un continut grafic critic asupra atitudinii iresponsabile si imorale a corporatiilor contemporane.

De luat in considerare: dezastrele ecologice, reziduurile plastice, efectul de sera, poluarea samd.


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	6.
	Ambalaj multifunctional. Executarea unor ambalaje bi-sau multifunctionale I


	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2

	7.
	Ambalaj multifunctional. Executarea unor ambalaje bi-sau multifunctionale II

	Lucrări practice.

Analiza. Demonstraţia practică. Corectura în grup şi individuală.
	2


	Bibliografie obligatorie
Maczó Péter, A csomagolásról, 2007, Budapest

Guity Novin’s A History of Graphic Design, The Online Text Book- Chapter 83 - History of modern package design (http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-history-of-modern-package.html)

http://www.creeaza.com/referate/marketing/Istoria-ambalajului-ca-forma-d944.php
Marija Paulikaite: Anti-Branding: A Way to Destroy Brands? Case of Apple Inc.
http://www.brandba.se/blog/2015/10/2/anti-branding-a-way-to-destroy-brands-case-of-apple-inc
Bibliografie facultativă:

Timothy Samara, A grafikai tervezés kézikönyve – elemek, összefüggések és szabályok, scolar design kiadó, 2015 (Hungarian edition)

Lindsey Marshall-Lester Meachem, How to Use Type, Laurence King Publishing Ltd, 2012, London




9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
	


10. Evaluare
	Tip activitate
	10.1 Criterii de

evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota

finală

	10.4 Curs
	Insusirea teoriilor si technicilor 
	Verificare pe parcurs
	50%

	10.5 Seminar
	Activitatea individuala si colectiva la ore
	proiecte
	50%

	10.6 Standard minim de performanţă

Realizarea proiectelor prevazute. 


	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar

	23.09.2018
	……………………………….       
	         ………………………………


Data avizării în departament
Semnătura directorului de departament

……………………………..

………………………..


