FISA DISCIPLINEI

CV1102 Creativitate şi cercetare în domeniul grafic designului
1. Date despre program

	1.1 Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea Creştina Partium, Oradea

	1.2 Facultatea
	Litere si arte

	1.3 Departamentul
	Arte

	1.4 Domeniul de studii
	Arte plastice, decorative si design

	1.5 Ciclul de studii
	Masterat

	1.6 Programul de studii/Calificarea
	Comunicare vizuală


2. Date despre disciplina

	2.1 Denumirea disciplinei
	Creativitate şi cercetare în domeniul grafic designului



	2.2 Titularul activităţii de curs
	prof . univ. dr. Ujvárossy László 

	2.3 Titularul activităţii de

seminar
	prof . univ. dr. Ujvárossy László

	2.4 Anul de studiu
	I, MA

	2.5 Semestrul
	1

	2.6 Tipul de evaluare
	examen

	2.7 Regimul disciplinei
	DA


3. Timpul total estimat

	3.1 Număr de ore pe săptămână
	3
	din care3.2curs
	2
	3.3 seminar/laborator
	1

	3.4 Total ore din planul de învăţământ
	42
	din care3.5curs
	28
	3.6 seminar/laborator
	14

	Distribuţia fondului de timp
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	30

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platforme electronice de specialitate şi pe teren
	50

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	50

	Tutoriat
	

	Examinări
	3

	Alte activităţi…
	

	3.7 Total ore studiu individual
	130

	3.8 Total ore pe semestru
	175

	3.9 Numărul de credite
	7


4. Precondiţii(acolo unde este cazul)
	4.1 de curriculum
	

	4.2 de competenţe
	


5. Condiţii (acolo unde este cazul)
	5.1 de desfăşurare a cursului
	

	5.2 de desfăşurare a seminarului/laboratorului
	


6. Competenţe specifice acumulate
	Competenţe

profesionale
	C1. Identificarea, definirea si analiza limbajului artistic, specific artelor plastice, în particular al graficii.

C2. Utilizarea tehnicilor și a tehnologiilor specifice pentru transpunerea în material a proiectului artistic în domeniul graficii: gravura, ilustratie, afis, grafica publicitara, grafica de sevalet.

C3. Descrierea și realizarea proiectului artistic în domeniul graficii.

C4. Analiza, examinarea si raportarea la cultura domeniului.

C5. Elaborarea si experimentarea unor proiecte personale creative.

C6. Gestionarea informatiei si formarea abilitatilor de comunicarea artistico-plastice.

	Competenţe

transversale
	CT1 Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila, de punctualitate si raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor, normelor si valorilor de etica profesionala.

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor într-o echipa lurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca eficienta în cadrul echipei.

CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a tehnicilor de învatare pentru propria dezvoltare


7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
	7.1 Obiectivul general al

disciplinei
	· Familiarizarea studenţilor cu o formă de propagandă vizuală a unui brand de produs   comercial şi  cunoaşterea problemelor specifice ale publicităţii. În al doilea rând cunoaşterea metodelor creative într-o campanie comercială şi urmărirea pregătirii plastice,  profesionale a studenţilor în relaţie cu cerinţele comenzilor sociale venite din diferite domenii de  publicitate. Deprinderea de a respecta condiţiile cerute unui proiect grafic şi abordarea tipurilor,efectelor publicitare pe suporturi diferite de la static la electronic – dinamice (afiş,calendar,web design, multimedia etc.)

	7.2 Obiectivele specifice
	Exersarea cunoştinţelor acumulate şi problemelor speciale ale genurilor graficii de publicitate, cunoaşterea prezentării artistice a lucrărilor pentru procedeele   poligrafice. (identitatea grafică, tipărituri,ambalaje) şi familiarizarea viitorilor pedagogi cu industria poligrafică, destinat multiplicării tipografice. Disciplina   

urmăreşte studierea laturii funcţionale şi a expresivităţii literei precum şi  corelarea acestuia cu diferite tipuri  de imagini grafice (fotografie, desen, elemente tipografice, pictograme) folosind limbajul specific ale grafic designului. Scopul principal fiind aplicarea principiilor şi  aptitudinilor tehnice în genurile graficii publicitare: afiş, (cultural, social, comercial,politic) design    

pentru web şi design corporativ.   


8. Conţinuturi
	
	8.1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii


	1.
	Tema: CREATIVĂ ÎN COPMPOZIŢIA  GRAFICII PUBLICITARE pRINCIPIILE RECLAMEI CREaTIVE 
Noţiunea creativităţii. (Sas István, p.19.) Caracteristicile creatorului. omului CREATIV. (Móricz Éva –Téglássy Tamás p.16..) Gândirea creativă în opera de artă, vis –a- vis de o grafică aplicată.(Móricz Éva –Téglássy Tamás p.22-35.) Naşterea blickfang-ului.(Sas István, 61.o) Brain Storming, colaborare în echipă.(Sas István, p.261.)

Bibliografie:Móricz Éva –Téglássy Tamás, „Kreatív tervezés a reklámban” Kiadja a Budapesti Közgaz és Államigazgatási Egyetem Bp2002. Sas István, „Az ötletes reklám” Kommunikációs Akadémia,Budapest,2000
	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	2. 
	1. Tema: MAREA IDEE (Creative concept)

Etapele procesului creator ale Ideei: pregătire,prepararea (preparation), incubaţie(incubation), presimţire (intimation), 4. iluminarea(illumination), verificare(verification). (Sas István,p.43.), Gândirea de bază ,Idee călăuzitoare, Cheia,Ideea, 

Tehnicile creative după Mario Pricken: a) fără cuvinte, b) amestec–a se îmbina, c) comparație- contrast, d) repetiţie –acumulare, e) exagerare –mărire, f) împotriva aşteptărilor, traducerea raţiunii, g) sugestia  omisiunii, h) contradicție şi iluzie, i) provocarea şocantă,j)jocul cu timpul, k) schimbarea perspectivei, l) a se păcăli – parodia, m) semn şi simbol, n) chemare la joacă, o)naraţie, p)suprarealist, absurd, bizar, q) jocul cuvintelor,r) media alternativă Rolul umorului în reclamele creative. (Mario Pricken, p.46-225.)
Bibliografie: Sas István, „Az ötletes reklám” Kommunikációs   

Akadémia,Budapest,2007.Mario Pricken, „Creative Advertising” Thames&Hudson, New York, 2008,


	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	3.
	2. Tema: MIJLOACE POETICE ÎN reClAme
Metafora vizuală, comparaţie, metonimie, simbolul, traduce- rea, sinestezie, conotaţie, asociaţie de idei, personificare, alegorie, Reclamă interactivă (Sas István,p.301-303.p.313)

Bibliografie:Sas István, „Reklám és pszichológia” Kommu- nikációs Akadémia, Budapest, 2007; Sas István, „Az ötletes reklám” Kommunikációs Akadémia, Budapest,2007;

Mario Pricken, „Creative Advertising” Thames & Hudson, New York, 2008


	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	4. 
	3. Tema: PROIECTANTUL CO- AUTOR
Interacţiuni între reclama şi arta contemporană. Cele mai mari revelaţii în reclamă: Benneton, Absolut, Got milk? Diesel, Dove. Reprezentarea produsului în compoziţia imaginii reclamei (desen, fotografie, simulacru).Integrarea produsului într-o operă de artă sub forma colajului postmodern.
Bibliografie
· 
	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	5.
	Tema: MARKETINGUL ALTERNATIV
prin atragerea atenţiei cu efectul op art,ori ţesături surprinzătoare prin structuri optice– datorită schimbării funcţionale ale ambalajului.Elemente obişnuite într-un context nou, jocul prin absurd, prin tehnică, jocul cu idee, cu crearea obiectelor  neobişnuite,cu iluzia realităţii .Suporturi noi pentru reclame.
Bibliografie: Ed Gisela Kozák & Julius Wiedemann, ”Japanese Graphics Now!” Taschen,Köln, London, Los Angeles Madrid, Paris, Tokyo. 2008. Móricz Éva –Téglássy Tamás, „Kreatív tervezés a reklámban”  Kiadja a Budapesti Közgazdaságtudomány és Államigazgatási Egyetem Marketing tanszék . Marketingkommunikáció Alapítvány , Budapest.2002.
	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	6.
	4. ESTETICA WEB DESIGN-ULUI

Proiectarea paginii de web, modelul echer, modelul magazin, modelul liber (Bo Bergström.p.189) Ecolors, RGB, împe- recherea culorilor, culorile complementare, duble coplemen- taritate, triad, acorduri multiple şi alb –negru binomial.(Héctor Navarro Güerre, p.08-09) Tonuri Hexadecimale.(Héctor Navarro Güerre,p. 010-011.) Psihologia culorii, culori funcţio nale, atragerea atenţiei,crearea atmosferei, culori informali, culori structurali. Culori care şoptesc, culori vorbitoare, culori răsunătoare obţinut din combinarea culorilor. (Bo Bergström,-200-205.o.)  Dinamica formei, legitatea limbajul filmului de reclamă. (Móricz Éva –Téglássy Tamás,50-84.o)

Bibliografie: Bo Bergström, „Bevezetés a vizuális kommuni- kációba” Scolar Kiadó,Budapest, 2009.

Héctor Navarro Güerre,”e-COLORS” Barcelona, 2003.
	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore

	7. 
	Tema: IMAGINE- TIMP –SONOR, CONCEPTUL SPECTA COLELOR VIZUALE ELECTRONICE
imaginea  dinamica decorativă, formele în mişcare, suprapunere şi juxtapunere,  conceptul  compoziţie dinamice 

Bibliografie: Móricz Éva –Téglássy Tamás, „Kreatív tervezés a reklámban”  Kiadja a Budapesti Közgazdaságtudomány és Államigazgatási Egyetem Marketing tanszék . Marketing kommunikáció Alapítvány , Budapest.2002.

· 
	Curs teoretic, corecturi individuale.

Expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	4 ore


	
	8.2 Seminar
	Metode de predare
	Observaţii

	1.
	Tema:  BORDER LINE 
Proiectarea unui  poster monumental, Cprint100x70cm,, predare,10.feb.
	Corecturi individuale, expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar (cataloage, albume, CD-ROM, reproduceri, proiecţii).
	Nr.ore 4

	2.
	Tema:  AMINALE OPERATE GENETIC 

se va crea afişe 100x70 cm ori  imagini în mişcare 2-3 min.,  predare dec.20-án  
	Corecturi individuale, expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar 
	Nr.ore 5

	3.
	Tema: Proiect de reclamă alternativă cu explorări grafice din gândirea postmodernă,tehnica la alegere,  predare 10. februarie

	Corecturi individuale, expunerea verbală, exerciţii teme practice, demonstraţii prin material documentar 
	Nr.ore 5



Jerry Glemvright,www.layout effective design, Cassell&Co, 2001  

	Dabbs, Alistair. Interface design, Editura Cassell& Co,2002

Mapping web sites ,Editura Rotovision ,2001

Web design , Editura Taschen,2005

Graphic Design for the 21st Century ,Editura Taschen, 2003  

Web Design Best Studios, Editura Taschen ,2005

Julius Wiedemann, taschen's1000 favorite websites, Editura Taschen, Köln,2002

Oliviero Toscani Reklám te mosolygó hulla,Park Kiadó, Budapest ,1999

Verner Berger, Advertising Today, Phaidon,  2001

Maczó Péter, A csomagolásról, 2007,  

Maczó Péter, Ön itt áll , Scolar Design, Budapest, 2012  

Bibliografie facultativă
Area 1, 100 Graphic Designers, Phaidon Press Limited,2008

Area 2, 100 Graphic Designers, Phaidon Press Limited,2008

Héctor Navarro Güerre,”e-COLORS” Barcelona, 2003

David Gibbs,The Compendium Pentagram, Phaidon,1998


9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
	Conţinutul disciplinei este în concordanţă cu ceea ce se practică în alte centre universitare din țară și din străinătate


10. Evaluare
	Tip activitate
	10.1 Criterii de

evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota

finală

	10.4 Curs
	Prezenţă, înţelegerea temei, colaborare cu cadrul didactic, originalitate ideii, variaţiuni, executarea tehnică
	Aplicaţie practică, examen la sfârşitul semestrului I
	

	10.5 Seminar
	Prezenţă, creativitate,munca individuală în caietul de schiţe colaborare cu cadrul didactic
	Verificare în cursul semestrelor şi la analiza semestrială 10.6 Standard minim de performanţă: Cunoașterea elementelor fundamentale de teorie, folosirea adecvată a terminologiei
	

	10.6 Standard minim de performanţă: Cunoașterea elementelor fundamentale de teorie, folosirea adecvată a terminologiei, capacitate minimă isticii generale.







































































































de transfer a informaţiei de specialitate


	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar

	23.09.2018
	……………………………….       
	         ………………………………


Data avizării în departament
Semnătura directorului de departament

……………………………..

………………………..


